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COMMERCIO

MESTRE Un occhio al sito, con
foto e video, le interviste e la
narrazione nel sangue degli ar-
tigiani, I'altro ai prezzi degli
immobili nel quartiere.

Inizia cosi il secondo atto di
BottegAttiva, il progetto per ri-
qualificare il centro di Mestre
a partire dalle botteghe artigia-
ne e negozi di vicinato, che
guarda al rione Piave, ma ora
all'area dalla stazione a piazza
Ferretto. Promossa dalla Cna
Metropolitana, grazie a un
contributo della Camera di
Commercio (un bando in co-fi-
nanziamento del 50% per una
cifra complessiva di 41mila eu-
ro), I'iniziativa intende favori-
re azioni a sostegno dell'im-
prenditorialitd locale e dello
sviluppo di una narrazione po-
sitiva del quartiere, per valoriz-
zare il ruolo delle botteghe ar-
tigiane, delle imprese culturali
e dei negozi di vicinato come
antidoti al degrado di alcune
parti della citta.

| PARTECIPANTI

Sono oltre 40 le botteghe di-
stribuite nella zona compresa
tra via Piave, Aleardi e Cappuc-
cina, fino a via Verdi, che aderi-
scono al progetto, cui ora si ag-

BOTTEGATTIVA Una delle attivita coinvolte d

giungono anche alcune agen-
zie immobiliari locali. La nuo-
va progettualita si lega al per-
corso partecipativo compiuto
I'anno scorso con l'associazio-
ne “EtyCity” e 'universita [uav,
dove gli studenti hanno porta-
to una serie di stimoli visivi al-
le identita delle singole botte-
ghe. Prevede la presenza nel si-
to www.bottegattiva.it di 25 at-
tivita: un'operazione di rivita-
lizzazione attraverso la pubbli-
cazione di foto, video, intervi-

ste, un’elaborazione testuale

che cerca di valorizzarle, oltre
a un’implementazione dei ca-

nali social. Il sito diventera an-
che il luogo dove proporre
“idee di azione”. «C’'¢ una sezio-
ne —descrive Roberto Paladini,
responsabile Cna di Venezia,
Mestre e Marghera - dove si
chiede alla cittadinanza difare
emergere suggerimenti, e
un’'altra in cui saranno indicati
gli spazi che coinvolgeranno i
proprietari di immobili e agen-
zie del territorio con la richie-
sta di prezzi calmierati: per svi-
luppare temporary shop e spa-
zi di co-working, stimolando
I'idea che in questa area si pos-
sa tornare a investire».

Grazie a un’intermediazio-
ne di Cna e Comune, le agenzie
immobiliari che vogliono esse-

al progetto

COINVOLTE ANCHE

LE AGENZIE IMMOBILIARI
DISPOSTE AD ABBASSARE
| CANONI DI AFFITTO

PER | LOCALI

re inserite nel sito saranno “co-
strette” ad abbassare la per-
centuale di guadagno e i pro-
prietari il costo degli affitti
commerciali (nel sito sara in-
serito solo chi chiede meno di
1.500 euro). L’attivita di narra-
zione volta a dare visibilita alle
attivita commerciali dell’area
si svolgera in sinergia con il Di-
stretto del commercio di Me-
stre “Fai Centro”, chedatempo
ha dato avvio a un progetto
che consente agli esercenti
aderenti di avere un’identita
sul web e sui social, come spie-
ga Alberto Bozzo, manager del
Distretto.

LA SINERGIA

«Una sinergia —afferma I'as-
sessore Sebastiano Costalonga
- che serve a migliorare situa-
zioni di disagio sociale. Lavera
trasformazione per la promo-
zione del territorio puo essere
ora solo digitale». Tra gli arti-
giani che hanno aderito c’é chi
come Marco lacampo ha inglo-
bato nella sua bottega in via
Paruta un’attivitd di co-wor-
king, o Raffaella Canziani di
“L'Arte dei Decori” in via Cap-
puccina, convinta che essere
sul web trasmetta pil sicurez-

za ai potenziali clienti.
Filomena Spolaor
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Rigenerazione nei quartieri “difficili’
Web e social per i negozi di vicinato

QUARANTA ATTIVITA
COINVOLTE NELLA
SECONDA EDIZIONE
DI “BOTTEGATTIVA”
PROMOSSA DA CNA
E CAMERA DI COMMERCI0 COMMERCIALI
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